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De vertaalslag maken van internationale doelstellingen naar het lokale niveau is 

niet eenvoudig. Vlaamse steden en gemeenten kunnen daarom rekenen op onder-

steuning van de VVSG. Op vraag van verschillende lokale besturen neemt die on-

dersteuning op het gebied van sensibilisering nu ook de vorm aan van een publieks-

campagne: de Week van de Duurzame Gemeente.

Deelname aan de campagne is eenvoudig. In de meeste Vlaamse gemeenten be-

staan al heel wat initiatieven die bijdragen aan één of meerdere SDG(s). De Week 

van de Duurzame Gemeente geeft simpelweg de kans om deze initiatieven – en in 

de eerste plaats de burgers die deze initiatieven dragen – zichtbaarheid te geven, 

zowel in de eigen gemeente als ver daarbuiten. Het is een opportuniteit om lokale 

acties te verbinden met een globale agenda. Om samen met vele andere lokale be-

sturen, op een gezamenlijk moment en met gedeelde trots, een voortrekkersrol op 

te nemen in dit mondiale verhaal.

1 . 	 Waarom meedoen aan de Week van de Duurzame 
Gemeente?

Op 25 september 2015 ondertekende België als één van 193 landen de 

17 Duurzame Ontwikkelingsdoelstellingen van de VN (de ‘Sustainable Development 

Goals’ of kortweg SDGs), ook wel gekend als de Agenda 2030. De SDGs verenigen 

een aantal internationale afspraken (armoedebestrijding, klimaatactie, rechtsze-

kerheid, …) en roepen op tot een integrale aanpak. De Agenda 2030 is universeel en 

roept elk land en elke actor op om verantwoordelijkheid te nemen. Ook de Vlaamse 

lokale besturen hebben dus een rol te spelen. Lokale besturen zijn zelfs, als eerste-

lijnsoverheid, een doorslaggevende actor. Zij zijn de sleutel om lokaal en van onder 

uit dynamieken op gang te brengen die de transitie naar een duurzame wereld mo-

gelijk maken.

http://www.vvsg.be/sites/sdgs/Paginas/sdgs.aspx
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2 . 	 Wat houdt de campagne in?

2 .1 . 	 OPZET

Via deze campagne willen we de Duurzame Ontwikkelingsdoelstellingen (SDGs) 

lokale gezichten geven in de Vlaamse steden en gemeenten. Deelnemende ge-

meenten duiden lokale ‘duurzame helden’ aan. De helden zijn burgers, organisaties, 

verenigingen, scholen, bedrijven of andere groepen die in hun dagelijkse bezigheden 

reeds bijdragen aan duurzame ontwikkeling. Zij worden in hun gemeente de ver-

persoonlijking van één of meerdere SDG(s). Hun taak bestaat erin om de algemene 

bekendheid van de SDGs te verhogen en om bestaande duurzame initiatieven in de 

kijker te zetten.

Tijdens de campagneweek van 18 tot 25 september krijgen deelnemende gemeen-

ten het nodige materiaal toegestuurd om de helden zichtbaar te maken op hun 

respectievelijke kantoor / zaak / adres.

Aan het begin van de campagneweek brengt de gemeente haar helden bijeen om de 

SDG-vlag te hijsen aan het gemeentehuis. De gemeente maakt er indien mogelijk 

een feestelijk moment van. De vlag blijft tijdens de volledige campagneweek han-

gen, en waarom niet ook daarna?

De campagnewebsite www.duurzamegemeente.be wordt de draaischijf van 

de campagne: Je zal er voorstellingspagina’s van de duurzame helden vinden, 

een geografisch overzicht van alle deelnemende gemeenten, foto’s en filmpjes 

van de activiteiten tijdens de campagneweek en laagdrempelige info over de 17 

ontwikkelingsdoelstellingen.

Elke deelnemende gemeente maakt kans om een verrassend SDG-prijzenpakket 

(t.w.v. 3000 €) te winnen! Een onschuldige hand bepaalt de winnaar na afloop van 

de campagneweek.

2 . 2 . 	 WAT DOE JE ALS DEELNEMENDE GEMEENTE?

»» Je duidt (maximaal 17) duurzame helden aan. (zie verder: hoofdstuk 4)

»» Je registreert je duurzame helden op de webpagina van de campagne: 

www.duurzamegemeente.be.

»» Je gebruikt de ‘heldenpakketten’ van VVSG om je duurzame helden zichtbaar te 

maken tijdens de campagneweek van 18 tot 25 september. (zie verder: hoofd-

stuk 5)

»» Je gebruikt ook het algemene campagnemateriaal van VVSG om de helden-

campagne zichtbaar te maken in het gemeentehuis (of in andere gemeentelij-

ke gebouwen) tijdens de campagneweek. (zie verder: hoofdstuk 5)

»» Je hijst de SDG-vlag gedurende de volledige campagneweek. (zie verder: hoofd-

stuk 5)

»» Je communiceert over de bezigheden van je duurzame helden via de lokale 

communicatiekanalen: gemeentelijk infoblad, website, gemeentelijke evene-

menten, e-mailbanners, sociale media, enzovoort. (zie verder: hoofdstuk 6)

3 . 	 Hoe neem je deel aan de campagne?

Schrijf je zo snel mogelijk in, ten laatste vóór 15 juli 2018, op 

www.duurzamegemeente.be. Het verloop van de campagne en de verdere onder-

steuning vanuit VVSG krijg je dan stapsgewijs mee via deze website en via e-mail.

Houd er rekening mee dat lokale politieke bestuursorganen hun fiat moeten geven 

voor deelname aan de campagne.

Zit je nu al met vragen? Contacteer Heleen Voeten van de Dienst Internationaal van 

VVSG via heleen.voeten@vvsg.be of 02/211 56 14.

http://www.duurzamegemeente.be
http://www.duurzamegemeente.be
http://www.duurzamegemeente.be
mailto:heleen.voeten%40vvsg.be?subject=Duurzame%20gemeente
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4 . 	 Hoe duid je duurzame helden aan?

4 .1 . 	 CRITERIA

Een duurzame held …

»» zet zich dagdagelijks in voor een duurzame wereld.

»» is een individu / organisatie / vereniging / school / bedrijf / groep.

»» is geen verkozen politicus of kandidaat bij de komende gemeenteraadsverkiezingen.

»» heeft bij voorkeur een link met meer dan één SDG.

»» is dynamisch en communicatief en inspireert.

»» is zichtbaar in de gemeente. 

De helden engageren zich om de Duurzame Ontwikkelingsdoelstellingen (SDGs) 

actief uit te dragen tijdens de campagneweek van 18 tot 25 september: ze dragen 

de SDG-pin, ze installeren het campagnemateriaal op hun kantoor / zaak / adres, 

ze geven passanten indien gevraagd uitleg over de SDGs, ze zijn bereid aanwezig te 

zijn op lokale evenementen en waar mogelijk mee te werken aan interviews, pro-

mofilmpjes of andere vormen van communicatie rond de campagne. Via een publiek 

profiel worden ze zichtbaar gemaakt op de campagnewebsite.

Zoek verder dan de ‘usual suspects’. Zoek mensen uit verschillende terreinen, 

eventueel uit verschillende deelgemeenten, met grote en minder grote netwerken, 

zowel professionelen als particulieren, zowel mensen uit het bedrijfsleven als uit 

het verenigingsleven, zowel personen als organisaties, enzovoort. Op het einde 

van deze handleiding geven we per doelstelling enkele voorbeelden van mogelijke 

helden. 

Het is geen probleem om meerdere duurzame helden aan te duiden die bijdragen 

aan dezelfde SDG(s). Het is ook geen must om voor elke SDG een held te vinden. 

Probeer je helden wel te koppelen aan verschillende SDGs, en als het kan te sprei-

den over de ‘5 P’s van Duurzame Ontwikkeling’: People, Planet, Prosperity, Peace en 

Partnership: 
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4 . 2 . 	 HOE GA JE OP ZOEK NAAR JE HELDEN?

Denk goed na wie je wil betrekken bij het aanduiden van de duurzame helden. 

Probeer zowel gemeente, OCMW als adviesraden hierin een stem te geven. De 

zoektocht kan een uitgelezen kans zijn om verschillende diensten mee te krijgen in 

het SDG-verhaal.1

Waak erover dat de verkiezing van de duurzame helden politiek neutraal blijft. 

Betrek geen politici bij het aanduiden of voordragen van de duurzame helden. Grijp 

de campagne wél gerust aan om lokale politici warm te maken voor duurzame ont-

wikkeling. Wijs hen op de SDG-engagementsverklaring van VVSG of op onze aanbe-

velingen rond de integratie van de SDGs in lokale partijprogramma’s.

Deelnemende gemeenten zijn vrij om te bepalen hoe ze de selectie van de duurza-

me helden aanpakken. We reiken graag enkele creatieve mogelijkheden aan:

»» Richt een werkgroep op van ambtenaren en adviesraadsleden en laat hen hel-

den voordragen.

»» Laat elke gemeentelijke dienst een held voordragen.

»» Organiseer een ‘heldencafé’ in het dorp waar burgers de namen van hun helden 

kunnen achterlaten in een ideeënbus.

»» Laat burgers helden voordragen op de gemeentelijke radio.

»» Betrek de lokale scholen of jeugdverenigingen in een selectiecommissie.

»» Doe een oproep via een gemeentelijk kanaal.

1	 De campagneweek valt grotendeels samen met de ‘Week van de Handhaving’ van Mooimakers (van 

17 tot 23 september). Die vraagt verhoogde aandacht voor de handhaving van zwerfvuil en sluikstor-

ten, en richt zich specifiek op de ‘handhavers’ binnen een gemeente zoals GAS ambtenaren en politie. 

De twee campagnes richten zich op een verschillend publiek, maar kunnen elkaar wel versterken in 

jouw gemeente. Misschien wordt één van de lokale handhavers wel één van jouw duurzame helden? 

Neem zeker eens een kijkje op www.mooimakers.be/week-van-de-handhaving.

5 . 	 Welk campagnemateriaal mag je verwachten van VVSG?

5 .1 . 	 AUTOMATISCH

Deelnemende gemeenten ontvangen automatisch het volgende campagnemateri-

aal (begin september):

»» 	Een vlag met het overzichtslogo van de SDGs, om te hijsen aan het gemeente-

huis of aan een andere, goed zichtbare, vlaggenmast.

»» 	Enkele doosjes pralines met SDG-logo, om uit te delen bij het hijsen van de 

SDG-vlag (of op een ander moment waarop de duurzame helden in de kijker 

worden gezet). 

»» 	Twee raamstickers met het overzichtslogo van de SDGs om op te hangen in het 

gemeentehuis, in de bibliotheek of elders.

»» 	Een tafelvlaggetje met het overzichtslogo van de SDGs, om aan de infobalie 

van de gemeente te plaatsen.

»» 	Een infopancarte met uitleg over de 17 doelstellingen, om aan de infobalie van 

de gemeente te plaatsen.

»» 	Infokaartjes met uitleg over de Agenda 2030 en de verantwoordelijkheid die 

lokale besturen daarin kunnen opnemen. De infokaartjes zijn gedrukt op groei-

papier en kunnen gratis meegegeven worden aan de inwoners zodat zij ook 

thuis “zaadjes kunnen planten voor de toekomst”.

http://mooimakers.be/week-van-de-handhaving
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5 . 2 . 	 HELDENPAKKET: BESTEL VÓÓR 20/08

Ten laatste op vrijdag 20 augustus 2018 bestel je bij VVSG één heldenpakket per 

held. Het heldenpakket bevat materiaal om de duurzame helden zichtbaar te ma-

ken in de gemeente, tijdens de campagneweek van 18 tot 25 september (en hopelijk 

ook nadien):

»» SDG-pins.

»» Raamstickers met de campagne-slogan.

»» Een tafelvlag met het overzichtslogo van de SDGs.

»» Een infopancarte met uitleg over de 17 doelstellingen en ruimte voor geperso-

naliseerde info: “Hier werken wij aan SDG(s) X (en X) omdat …”.

»» Infokaartjes met uitleg over de Agenda 2030 en de verantwoordelijkheid die 

lokale besturen daarin kunnen opnemen. De infokaartjes zijn gedrukt op groei-

papier. De helden kunnen deze kaartjes gratis meegeven aan alle burgers die 

langskomen in hun kantoor / zaak / adres.

Alle campagnemateriaal is gratis.

5 . 3 . 	 OVER DE VLAG

»» Vraag na wie lokaal goedkeuring moet geven voor het hijsen van een vlag.

»» Beslis op welke plaats de vlag een week lang mag wapperen.

»» Het hijsen van de vlag gebeurt aan het begin van de campagneweek, maar het 

feestelijk gebeuren errond hoeft niet op dezelfde dag georganiseerd te worden. 

Gemeenten krijgen de vrijheid om dit feestmoment te linken aan hun eigen 

lokale kalender.

»» Feestelijk moment? Nodig de lokale pers uit, zorg voor een streepje muziek, 

deel SDG-pralines en groeikaartjes uit. Zorg dat zoveel mogelijk duurzame 

helden aanwezig kunnen zijn.

6 . 	 Hoe maken we lawaai rond de duurzame helden?

»» VVSG zal de heldencampagne promoten via haar website, e-zine en sociale 

media en via haar perscontacten.

»» Het gezamenlijke startsein van de campagneweek (vlaggen hijsen en helden 

zichtbaar maken) geeft een ideale aanleiding om de pers uit te nodigen.

»» VVSG voorziet de aanmaak van een campagnefilmpje dat de gemeenten ook 

via hun eigen kanalen kunnen verspreiden.

»» De septembereditie van ons maandblad LOKAAL zal volledig in het teken staan 

van de SDGs en de campagne zal hierin zeker een prominente plaats krijgen.

»» Metro België zegde reeds toe om tijdens de campagneweek een artikel over de 

heldencampagne te publiceren.

»» Ook het Federaal Instituut voor Duurzame Ontwikkeling (FIDO) zal ter plaatse 

in enkele gemeenten komen filmen tijdens de campagneweek.

Uiteraard verwachten we van de deelnemende gemeenten dat zij zelf ook alles uit 

de kast halen om de heldendaden van hun duurzame helden in de spotlights te 

zetten. Welke communicatiekanalen kan je zoal gebruiken? We geven graag wat 

inspiratie mee:

»» Publiceer een interview met een held in het gemeentelijk infoblad.

»» Nodig een held uit voor een gesprek op de lokale radio of de lokale TV.

»» Plaats de e-mailbanner van de heldencampagne onder al het gemeentelijk 

mailverkeer. De banner zal te downloaden zijn op www.duurzamegemeente.be. 

»» Laat de helden een kort voorstellingsfilmpje van zichzelf opnemen en ver-

spreid deze filmpjes via de sociale media van de gemeente of speel ze af in 

het gemeentehuis of op lokale evenementen. Tips nodig om simpel & snel een 

filmpje in elkaar te steken? Betrek de gemeentelijke communicatiedienst of 

contacteer internationaal@vvsg.be.

»» Verwijs op de website en de sociale media van de gemeente naar de webpagi-

na van de campagne: www.duurzamegemeente.be.

mailto:internationaal%40vvsg.be?subject=Duurzame%20gemeente%3A%20tips%20voor%20een%20filmpje
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»» Stel de webpagina van de campagne tijdelijk in als startpagina op de compu-

ters van de lokale bibliotheek. Bijvoorbeeld tijdens de campagneweek van 18 

tot 25 september.

»» Verspreid de SDG-editie van LOKAAL.

»» Breng de helden in contact met de communicatieambtenaar van de gemeen-

te. Zo kunnen de helden hun ervaringen, weetjes en nieuws rechtstreeks 

doorgeven.

»» Nodig de helden uit op publieke evenementen. Vraag hen bijvoorbeeld om de 

prijzen uit te reiken op lokale wedstrijden, of organiseer een fotomoment met 

de helden op de lokale markt of op het jaarlijkse dorpsfeest.

»» Organiseer samen met je helden een opruimactie in het park, een weggeef-

plein, een dorpspicknick, …

»» Nodig de lokale scholen uit om langs te gaan bij een held. Geef de betrokken 

leerkrachten het nodige infomateriaal over de SDGs mee. Op de SDG-website 

van VVSG vind je heel wat inspiratie- en praktisch materiaal.

»» Nodig de lokale of regionale pers uit wanneer de SDG-vlag gehesen wordt of 

wanneer de helden voorgesteld worden op een lokaal evenement.

»» Maak de SDGs zichtbaar op lokale evenementen. Inspiratie nodig voor 

SDG-sensibiliseringsmateriaal? Download de brochure ‘50 sensibiliserende 

praktijkvoorbeelden’.

7. 	 Tijdslijn: de campagne stapsgewijs

stap timing

Goedkeuring deelname aan de campagne door 

lokaal beslissingsorgaan

vóór 15 juli

Inschrijven op www.duurzamegemeente.be vóór 15 juli

Duurzame helden selecteren mei – juni – juli – augustus

Aantal heldenpakketten doorgeven aan VVSG vóór 20 augustus

Duurzame helden registreren op 

www.duurzamegemeente.be 

vóór 8 september

Ontvangst campagnemateriaal begin september

Week van de Duurzame Gemeente: de SDG-vlag 

hijsen

18 tot 25 september

Week van de Duurzame Gemeente: algemeen 

campagnemateriaal uitstallen in het 

gemeentehuis

18 tot 25 september

Week van de Duurzame Gemeente: duurzame 

helden zichtbaar maken met de heldenpakketten

18 tot 25 september

Week van de Duurzame Gemeente: communiceren 

over je duurzame helden

18 tot 25 september

http://www.duurzamegemeente.be
http://www.duurzamegemeente.be
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8 . 	 Inspiratie voor de Helden

Willen de duurzame helden in jouw gemeente zich inlezen in de Duurzame 

Ontwikkelingsdoelstellingen?

»» www.vvsg.be/sites/sdgs
»» www.vvsg.be/sites/sdgs/Paginas/Animatiefilmpje.aspx 

»» www.sdgs.be/nl/sdgs
»» www.unric.org/nl/sdg-in-nederlands

tip: Organiseer een infomoment voor de helden met een toelichting over de SDGs. 

Hiervoor kan je de basispowerpoint van VVSG Internationaal gebruiken.

9 . 	 Wat na september 2018?

De campagneweek van 18 tot 25 september is geen eindpunt. We bouwen 

hierop graag verder in 2019 (en later), eventueel met nieuwe of aangepaste 

campagne-elementen.

De Week van de Duurzame Gemeente is een initiatief van de Vereniging van Vlaamse 

Steden en Gemeenten, met de steun van het Federaal Instituut voor Duurzame 

Ontwikkeling, van de Directie-Generaal Ontwikkelingssamenwerking en Humanitaire 

Hulp van de federale overheid en van de Vlaamse Overheid.

http://www.vvsg.be/sites/sdgs
http://www.vvsg.be/sites/sdgs/Paginas/Animatiefilmpje.aspx
http://www.sdgs.be/nl/sdgs
http://www.unric.org/nl/sdg-in-nederlands
http://www.vvsg.be/sites/sdgs/Paginas/Basispowerpoint.aspx
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1 0 . 	 Bijlage: voorbeelden van mogelijke helden

Om een idee te geven van welke burgers je zou kunnen aanspreken om de rol van 

duurzame held op te nemen, geven we enkele voorbeelden per doelstelling:

»» uitbater sociale kruidenier

»» organisator uitleenpunt Fietsbib of pamperbank 

»» promotor UITpas

»» school die gratis seizoenssoep bedeelt (draagt ook bij aan 

SDG 2 en SDG 12)

»» lokale bioboer of biohandelaar (draagt ook bij aan SDG 12)

»» bemanning voedseldepot (draagt ook bij aan SDG 1)

»» organisator seizoensmarkt (draagt ook bij aan SDG 12)

»» lokale veggiekok (draagt ook bij aan SDG 3)

»» school of bedrijf dat samenwerkt met lokale duurzame boer 

(draagt ook bij aan SDG 8 en SDG 12)

»» uitbater lokaal sportcentrum

»» vrijwilligers CAW of rusthuizen

»» bemanning vaccinatiecentrum 

»» organisator sociale activiteiten (draagt ook bij aan SDG 10)

»» werkgever met aandacht voor mentaal welzijn (draagt ook bij 

aan SDG 8)

»» lokale sportheld

»» leerkracht die meewerkt aan duurzame of sociale projecten

»» school met scholenband (draagt ook bij aan SDG 17)

»» school die samenwerkt met Bednet (draagt ook bij aan SDG 9)

»» bedrijf dat inzet op levenslang leren

»» vrouwelijke CEO (van duurzaam bedrijf) 

»» werkgever of uitbater met aandacht voor afkolfruimte of 

kinderopvang

»» organisatoren vrouwengroepen (draagt ook bij aan SDG 10)

»» communicatiebureau of ambtenaar die inzet op non-stereo-

tiepe beeldvorming

»» leerkracht of vrijwilliger die werkt rond waterzuinigheid

»» medewerker rioleringssysteem

»» directeur van waterbewuste school

»» waterzuinige sportclub

»» duurzame verbouwers (draagt ook bij aan SDG 11)

»» zonnepanelenbedrijf 

»» leerkracht of vrijwilliger die werkt rond hernieuwbare energie 

»» school die meedoet aan dikketruiendag

»» vrijwilligersgroep wereldwinkel

»» medewerker lokaal toerisme

»» promotor of verkoper streekproducten

»» sociaal ondernemer
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»» leerkracht of vrijwilliger die ICT-lessen geeft

»» burger die innovatieve ideeën heeft

»» diensten die infrastructuur met elkaar delen

»» lokaal bedrijf dat duurzame gebouwen of terreinen heeft

»» vrijwilligers lokaal buddysysteem

»» bijlesgever aan anderstaligen of aan mensen met een 

beperking 

»» sleutelfiguren lokale minderheden

»» werkgevers of uitbaters met aandacht voor mensen met een 

beperking

»» abonnees cambio (draagt ook bij aan SDG 13)

»» eigenaars elektrische wagen (draagt ook bij aan SDG 13)

»» burgers die kangoeroewonen of deelwonen (draagt ook bij aan 

SDG 3)

»» transitiegroepen 

»» betrokkenen organisatie rampenbestrijding

»» vrijwilligers erfgoedbewaring

»» restaurantuitbater die restjes meegeeft (draagt ook bij aan 

SDG 2)

»» organisator repair café of ruilwinkel (draagt ook bij aan SDG 1)

»» jeugdhuis dat herbruikbare bekers gebruikt

»» school die ecologische schoonmaakmiddelen gebruikt (draagt 

ook bij aan SDG 6)

»» lokale milieu-activisten

»» werkgever die transport per fiets promoot (draagt ook bij aan 

SDG 3 en SDG 11) 

»» organisaties of scholen die werken aan CO2-reductie

»» uitbaters duurzame viswinkel (draagt ook bij aan SDG 12)

»» lokale chefs die kiezen voor duurzame vis

»» vrijwilligers die strand opruimen

»» vrijwilligers natuurpunt

»» lokale natuurgidsen

»» lokale imkers

»» burgers met wilde tuinen

»» organisatoren zadenbib

»» organisatoren burgerparticipatieprojecten

»» goede voorbeelden van dienstverlening

»» gemeentepersoneel of burgers die een communicatierol 

opnemen

»» lokale bruggenbouwers

»» organisatoren inleefreizen

»» vierdepijlerorganisaties met projecten in het Zuiden

»» scholen die een scholenband hebben

»» medewerkers regionaal overleg
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